
Visit Øst - Norge
Kommunestyremøte Ringerike Kommune 10. oktober 2024



Visit Øst - Norge

2

Pr. 2024: 
ђҠáǎǰǂƩȠǎǢƩ
ђҠ ƩɔǰžǢƩȠ
ђҠ¤ȽǰǰƩȠ
ђҠcȠžǰ
ђҠéȖǰơȠƩҠ¤žǰơ
ђҠcǟȖɔǎǢ
ђҠĔƩȨȵȠƩҠöǺȵƩǰ
ђҠ×ȨȵȠƩҠöǺȵƩǰ
ђҠáǎǰǂȨžǢƩȠ
ђҠKǥɔƩȠȽǮ
ђҠĔƔǥƩȠ
ђҠcȠȽƩ
ђҠKǎơȨǢǺǂ
ђҠ¢ǺǰǂȨɔǎǰǂƩȠ
ђҠ°ǺȠơ- Odal
ђҠéȖȠ- Odal
ђҠ4ȨǰƩȨ
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Reiselivet i Norge
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Reiselivsstrategi Visit Øst - Norge 2024 -  2026
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= Åpent i hele skoleferien 2024

fra 22. juni ð 17 august

= Åpent mandag ð lørdag 

kl. 10 ð 16 (15)

= 2 lokale turistverter: Melina Larsen og Sofia 

Isabel Jarstad

= Opplæring i alle kommunene. Rundreise i 

Hole, Ringerike, Jevnaker. Opplæring i 

Krødsherad og Modum

= Totalt antall besøkende: 629 ( reg )

Flere kom i august. 

Turistkontor for hele Ringeriksregionen
Plassering: Bylab Hønefoss



Flest besøkt:

Lokale + Norske, Tyske, 

Nederlandske og Danske turister. 



= Buttingsrud Camping

= Vikerfjell Forum

= Villfisken

= Gledeshuset

= TBA

= Kraft Pizzeria

= Brasserie Fengselet /  Stiftelsen 

= Ringvold Frukthage / Botaniske

= Askeladden bussreiser

= Veien kulturminnepark

= Klækken Hotell

= Fossen Friluft

= Ringerike museum

= All entertainment

= Kistefos museum

= Ringerike Næringsforening

= Bylab Hønefoss / Samarbeidspartner

= Ringeriksbadet

= Ringkollen parken

= Ikke kommrsielle opplevelser, turer - langrenn, 
turstier og turområder. 
Sentrumsnære aktiviteter og parker, 
badestrender og leder. 
Kirker og kulturvandiring

Medlemsbedrifter i Ringerike





Der det er godt å bo er det godt å besøke! 
Store inntrykk med små avtrykk. 



10 prinsipper for bærekraftig reiseliv + standard for 
bærekraftig utvikling leggestil grunn for arbeidet.



Helhetlig og bærekraftig destinasjonsutvikling
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Målsetningene våre er: 
ђҠ×ǢƩҠverdiskapingen  i reiselivet og 
bidra til jobbskaping  i hele landet 
ђҠ9ǎơȠžҠȵǎǥҠžȵҠ°ǺȠǂƩҠƙǥǎȠҠƩȵҠlavutslippssamfunn  
ђҠ9ǎơȠžҠȵǎǥҠattraktive  lokalsamfunn 
med fornøyde  innbyggere 
ђҠ¤ƩɔƩȠƩҠȨƔҠǉȖɛҠǢȽǰơƩɔƩȠơǎҠžȵҠ
betalingsvilje  og gjenkjøp  øker 









Godt samarbeid om ny parkering ved Mørkgonga! 



Smaksfestival med Hønefoss by                    
Flybussen



















Tilbakemeldinger fra innbyggerei alle 11 kommunene.
Ringerike kommune:

Områder/ perioderpåvirkesnegativt Saker du brenner for/ positivt for utvikling





Nøkkeltall Ringerike

VerdiskapningReiseliv: 183 310 000

Andelsom er positive til Reiselivet: 43 % ( høy75%)

Reiselivetbidrar til lokal verdiskaping: 54% ( høy81%)

Det burde være flere besøkende: 73% ( høy84%)

Reiselivetgjørnærområdettil et bedre sted å bo: 52% 
(høy73%)

Reiselivetskaper trafikkfarlige situasjoner: 15% ( 22%)

Reiselivetgjørdet mer interessantå bo her: 35 % (68%)



Reiseliv som norsk eksportsatsing og drivkraft for gode lokalsamfunn 
ςAase Marthe Horringmo, direktør for reiseliv, Innovasjon Norge.
Reiselivet som kommunane sin beste venn - kva betyr dette i praksis?
Kristin Krohn Devold, administrerande direktør, NHO Reiseliv.

Presentasjon fra destinasjoner:
Korleis sikre god styring av reiselivsutviklinga i lokalsamfunnet?Visit Valdres
Besøksforvaltning: Grunnfundamentet for ei berekraftig reiselivutvikling? Tromsø, Svalbard, Rauma
Det offentlege si rolle i besøksforvaltninga - kvar startar ein?Vestland Fylkeskommune

I tillegg innlegg om: Fritidsbustadar: Tilgjengeleg reiseliv, Transport og mobilitet:Cruise



Markedsplan 2024

Denne planen er utarbeidet på bakgrunn av Visit Øst - Norges 
reiselivsstrategi 2024Ѵ2026 for å operasjonalisere og lage 
gjennomføringsplan for det strategiske innsatsområdet 
Digitalisering, markedsføring og salg.

Det gode, grønne livet
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Markedsoversikt  Ѵ Geografi
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Danmark

Nederland
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Nasjonalt

Vårt hovedmarked Norske gjester fra Oslo, fhv. Viken
og Innlandet.
Sekundært rettes innsatsen mot Vestland, Trøndelag
og Møre og Romsdal.

Internasjonalt

Prioriterte  markeder er Sverige, Danmark,
Tyskland og Nederland.



Segmentering
Makrosegmentet Ferie og fritid

Kulturinteresserte voksne

Liv Lærer
ђ50 + som reiser med mann, 

venninner, barn og barnebarn.
ђLiv er sporty, friluftsinteressert 

og er stadig på farten.
ђLiv og mannen har for øvrig 

flere venner med ulike 
interesser. Blant disse er et 
vennepar fra Ålesund vi har 
valgt å kalle Bård og Berit 
Bobil. De reiser ofte med bobil 
i skuldersesongen.

Verdiløfte: En behagelig reise 
med kulturelt påfyll, varmt 
og kunnskapsrikt vertskap
i pust inn Ѵpust ut landet.

Verdiløfte: Minneverdige øyeblikk
i nye omgivelser og roligere tempo 
sammen med familien.

Barnefamilier

Silje, Petter, Jacob 
og Emma
ђFamilie med barn på mellom 

3Ѵ12 år.
ђSilje og Petter reiser oftest på 

familieturer, men Silje reiser 
også på venninneturer og Petter 
på gutteturer.

Verdiløfte: Kortreiste og aktive 
natur - og kulturopplevelser 
sammen med kjæresten eller 
vennegjengen. Sterke inntrykk 
med små avtrykk.

Unge vaksne

Martin og Amina

ђMellom 20Ѵ30 år.
ђReiser som kjærestepar, 

men også alene på jente -
og gutteturer.
ђAmina er ofte på tur med sin 

bestevenninne, Greta Grønn.
De har et ønske om opplevelser 
med små avtrykk.
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Segmentering
Makrosegmentet MICE

MICE

Bente Business

ђAvdelingsleder i en mellomstor 
bedrift på Østlandet.

Verdiløfte: Landlige og trygge 
omgivelser som gir rom for 
effektivitet og gode beslutninger. 
Ekte folk og ekte mat.



Sosiale medier
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Digital markedsføring og innholdsproduksjon
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ђVisit  Øst - Norge  produserer eget innhold  til våre valgte plattformer og  kjøre digitale  
kampanjer  spisset  mot  våre  ulike  målgrupper.  

ђҠAlt  digitalt innhold,  både  organisk  og betalt,  analyseres  nøye for å optimalisere organiske 
og betalte innlegg. 



Turistbrosjyren

36

Opplag: 90 000

Antall annonser: 59

Distribusjon: 20 kommuner + alle 

medlemmer + 8 turistkontor


